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Дисциплина: 
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	Учебна заетост
	Форма
	Хорариум

	Аудиторна заетост
	Лекции
	45

	
	Семинарни упражнения
	15

	
	Практически упражнения (хоспетиране)
	

	Обща аудиторна заетост
	60

	Извънаудиторна заетост
	Реферат
	30

	
	Доклад/Презентация
	

	
	Научно есе
	30

	
	Курсов учебен проект
	

	
	Учебна екскурзия
	

	
	Самостоятелна работа в библиотека или с ресурси
	90

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Обща извънаудиторна заетост
	90

	ОБЩА ЗАЕТОСТ
	150

	Кредити аудиторна заетост
	2

	Кредити извънаудиторна заетост
	3

	ОБЩО ЕКСТ
	5


	№
	Формиране на оценката по дисциплината

	% от оценката

	1. 
	Workshops {информационно търсене и колективно обсъждане на доклади и реферати)
	

	2. 
	Участие в тематични дискусии в часовете
	

	3. 
	Демонстрационни занятия 
	

	4. 
	Посещения на обекти
	30

	5. 
	Портфолио
	

	6. 
	Тестова проверка
	30

	7. 
	Решаване на казуси
	

	8. 
	Текуша самостоятелна работа /контролно
	40

	9. 
	
	

	10. 
	
	

	11. 
	
	

	12. 
	Изпит
	

	Анотация на учебната дисциплина:

	Дисциплината има за цел да запознае студентите с концепциите за проучване и развиване (разширяване) на аудиторията/публиките на културните организации

Да запознае студентите с конкретни примери за маркетингови проучвания в културната сфера, образователни програми, програми за стимулиране на културното участие и т.н.

Да стимулира студентите да разработят собствени проекти (свързани с конкретни културни организации) за развиване на аудитириите.

Да даде на студентите практически умения по една от ключовите теми на културния мениджмънт.


	Предварителни изисквания:

	Студентите да имат интерес към мениджмънта в сферата на културата и да имат готовност да участват в приложно ориентирани проучвания.

Базисни понятия по английски език ще бъдат полезни на студентите с оглед ограничената българска литература по темата.



Учебно съдържание 

	№
	Тема:
	Хорариум

	1
	Въведение в темата


	10

	2
	Преглед на основните концепции за развиване на аудиториите/публиките.


	10

	3
	Проучване на аудиторията/публиката на културна организация


	15

	4.
	Развиване на аудиторията на културна организация


	10

	5.
	Разработване на курсов проект/тема на семинарите
	15


Конспект за изпит

Изпитът е презентация и защита на курсов проект
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� В зависимост от спецификата на учебната дисциплина и изискванията на преподавателя е възможно да се добавят необходимите форми, или да се премахнат ненужните. 
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