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Дисциплина: 
Антропология на медиите  
Преподавател: Проф. д.с.н.Ивайло Дичев

Асистент: 

	Учебна заетост
	Форма
	Хорариум

	Аудиторна заетост
	Лекции
	30

	
	Семинарни упражнения
	30

	
	Практически упражнения (хоспетиране)
	0

	Обща аудиторна заетост
	60

	Извънаудиторна заетост
	Реферат
	

	
	Доклад/Презентация
	30

	
	Научно есе
	

	
	Курсов учебен проект
	20

	
	Учебна екскурзия
	

	
	Самостоятелна работа в библиотека или с ресурси
	40

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Обща извънаудиторна заетост
	90

	ОБЩА ЗАЕТОСТ
	150

	Кредити аудиторна заетост
	2

	Кредити извънаудиторна заетост
	3

	ОБЩО ЕКСТ
	5


	№
	Формиране на оценката по дисциплината

	% от оценката

	1. 
	Workshops {информационно търсене и колективно обсъждане на доклади и реферати)
	

	2. 
	Участие в тематични дискусии в часовете
	30

	3. 
	Демонстрационни занятия 
	

	4. 
	Посещения на обекти
	

	5. 
	Портфолио
	

	6. 
	Тестова проверка
	

	7. 
	Решаване на казуси
	

	8. 
	Текуша самостоятелна работа /контролно
	20

	9. 
	Изпит
	50

	Анотация на учебната дисциплина:

	Курсът ще борави с изобилен визуален материал, за да научи студентите да интерпретират визуални послания и да ги анализират критично.

От тях ще се очаква участие в поне 50% от заниманията, както и курсова работа по уговорка върху разгледана, в която да бъдат осмислени понятията и теориите, въведени в курса, както и да бъдат приложени методите на антропологическото изследване.

Курсът ще бъде обновяван ежегодно, като всеки път ще се работи върху различен аспект на проблема. Първите няколко модула ще носят следните подзаглавия:

- Етнография на интернет практиките днес: новата геометрия на публичното пространство

- Изкуство, пропаганда, реклама. Визуална история на 20 век.

- Медийно потребление и идентичност. Грамофон, уокман, мобилен телеефон и т.н.

- Образът като изследователски инструмент.




	Предварителни изисквания:

	Желателно е студентите да разбират английски, защото може да бъдат прожектирани филми без превод 


	Очаквани резултати:

	Студентите се научават да анализират и изследват критично съвременната медийна среда.



Учебно съдържание 

	№
	Тема:
	Хорариум

	1
	1) Техника и мироглед. Техническо възпроизводство: аура, култова и изложителна стойност. 


	4

	2
	2) Исторически ракурси. Слово и образ. Живопис, фотография, дигитализация.


	4

	3
	3) Популярна култура и техника.


	2

	4.
	4) Медийната среда. Спектакъл и ситуация. Банализация и профанация.


	2

	5.
	5) Топографии на комуникацията. Общности и мрежи.


	2

	6.
	6) Културен контекст и медийно потребление. Глобални стилове, идеологии, марки в локални контексти.


	2

	7.
	7) Дигиталният обрат.
	4

	8.
	8) Блогъри, социални мрежи, киберактивисти. Възходът на аматьора.
	2

	9.
	9) Културата на интерактивността.
	2


	10.
	10) Проблеми около интелектуалната собственост. Творба и марка. Автор и франчайзър.


	2

	11.
	11) Антропологически подход към на медиите и комуникациите. 
	4

	12.
	12) Включено наблюдение, интервю, контент анализ, нетуърк анализ, визуална антропология.


	5 /упражнения/

	13.
	13) Анализ на случай: обговаряне на телевизията.
	5 /упражнения/

	14.
	14) Анализ на случай: Фейсбук-скандали и протести.
	5 /упражнения/

	15.
	15) Обобщение.
	2


Конспект за изпит

	№
	Въпрос

	1
	Как техниката влияе върху развитието на комуникативната сфера?

	2
	Образ и слово в историята на комуникациите.

	3
	Броудкастинг и нетуъркинг, територия и мрежа

	4.
	Демокрация и информация, аматьори и професионалисти, забавление и гражданска отговорност.
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� В зависимост от спецификата на учебната дисциплина и изискванията на преподавателя е възможно да се добавят необходимите форми, или да се премахнат ненужните. 
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