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Културология
УЧЕБНА ПРОГРАМА

	З
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	2
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Дисциплина: 
Култура и комуникации  

Преподавател: доц. Георги Лозанов
Асистент: ас. Маргарита Дишкова

	Учебна заетост
	Форма
	Хорариум

	Аудиторна заетост
	Лекции
	45

	
	Семинарни упражнения
	15

	
	Практически упражнения (хоспетиране)
	0

	Обща аудиторна заетост
	60

	Извънаудиторна заетост
	Реферат
	

	
	Доклад/Презентация
	30

	
	Научно есе
	

	
	Курсов учебен проект
	

	
	Учебна екскурзия
	

	
	Самостоятелна работа в библиотека или с ресурси
	30

	
	Текущ контрол
	30

	
	
	

	
	
	

	Обща извънаудиторна заетост
	90

	ОБЩА ЗАЕТОСТ
	150

	Кредити аудиторна заетост
	2

	Кредити извънаудиторна заетост
	3

	ОБЩО ЕКСТ
	5


	№
	Формиране на оценката по дисциплината

	% от оценката

	1. 
	Workshops {информационно търсене и колективно обсъждане на доклади и реферати)
	

	2. 
	Участие в тематични дискусии в часовете
	

	3. 
	Демонстрационни занятия 
	

	4. 
	Посещения на обекти
	

	5. 
	Портфолио
	

	6. 
	Тестова проверка
	30 %

	7. 
	Решаване на казуси
	

	8. 
	Текуша самостоятелна работа /контролно
	

	9. 
	
	

	10. 
	
	

	11. 
	
	

	12. 
	Изпит (писмен)
	70 %

	Анотация на учебната дисциплина:

	Курсът обхваща критично разглеждане на водещи теоретични модели, свързани с главни етапи от еволюцията на масовата комуникация и концепциите за нея, ролята на медиите в съвременното общество и култура. Ключови културологични проблеми са механизмите за създаване на медийни образи, за оказване на влияние (между убеждаването и пропагандата), за репрезентиране на действителността. 

Форми на работа: лекционни и семинарни занятия (45 + 15 часа). 

На семинарните занятия се анализират текстове на класически за областта на масовата комуникация автори, извършват се практически анализи на медийни образи и послания.




	Предварителни изисквания:

	няма



	Очаквани резултати:

	Познават водещи теоретични модели, свързани с масовата комуникация.

Разбират ролята на медиите в съвременното общество и култура (влияние/манипулиране/изграждане на стереотипи/репрезентиране и пр.).
Анализират медийни текстове, послания и образи. 



Учебно съдържание 

	№
	Тема: 
	Хорариум

	1
	Определяне на дисциплината и работни понятия: култура, комуникация, масова комуникация. Поле на комуникационната проблематика (Леви-Строс, Якобсон, Лотман, Хабермас, Еко).
	2

	2
	Комуникативна природа на културата (Строс), културна идентичност. Културен и екзистенциален друг. Ставане на човешкото битие в езика (Хайдегер).
	2

	3
	Словото като хоризонт на християнска култура. Бог-Слово, великият код (Фрай). Логоцентризъм на европейската култура (Дерида), деконструктивизъм.
	2

	4.
	Комуникативна компетентност, теория на дискурса, институцията на властта в езика (Фуко). Воля за живот (Шопенхауер) и воля за власт (Ницше).
	2

	5.
	Езикови игри (Вингенщайн), институцията на свободата в езика. Езикът като културна памет.
	2

	6.
	Майчин и бащин език (Кръстева). Езиковият Свръхаз (Лакан). Несъзнавано. Сублимация (Фройд). Колективно некъзнавоно, архетип (Юнг).
	2

	7.
	Функции на масовите комуникации. Комуникативни форми на легитимация. Консенсус на експертите (Лиотар). Културна парадигма (Кун).
	2

	8.
	Маса и публика. Публики и публичност (Хабермас). Институции на публичността. Публично и частно. Публични роли.
	2

	9.
	Структура на масовата комуникация: роля на изпращача, роля на получателя, специфика на средството. Средството като съобщение: Маршал Маклуън и границите между медиите
	2

	10.
	Структура и характер на художествената комуникация. Висока и масова култура. Медиите и статутът на съвременната култура: Валтер Бенямин.
	2

	11.
	Рецепция "отвътре" на фикциите в масовата култура. Проекция-идентификация (Морен), "добрите" и "лоши"те. Задължителният хепиенд.
	2

	12.
	Смъртта на автора, интерпретация без граници (Фуко). Разпадане на големите повествувания (Бодрияр).
	2

	13.
	Журналистически дискурс. Театрализиране на факта, реалност и фикция в средствата за масова комуникация.
	2

	14.
	Идеология и медии. Типове пропаганда: тоталитарната пропаганда (Хана Аренд,), демократичната пропаганда (Джон Мартин). Модели на тоталитарната и демократичната публичност. 
	2

	15.
	Проблемът за медийните репрезентации: телевизията и политическата онтология. Ефектът-камера и медийни симулакри.
	2

	
	План на семинарните занятия:
	

	17.
	І. Понятие за комуникация и науката за комуникацията
	2

	18.
	ІІ. Видове комуникация / Медии и масмедии (видове медии) / Кратка история на модерната медия (Timeline) / Понятие за масова комуникация
	2

	19.
	ІІІ. Модели на комуникация

1. Математическа теория за комуникацията – Клод Шенън и Уорън Уийвър
	2

	20.
	2. 5-те Q – Харолд Ласуел
	2

	21.
	3. Теория за когнитивния дисонанс – Леон Фестинджър
	2

	22.
	4. Теория за баланса
4.1. Моделът Р-О-Х – Фриц Хайдер
4.2. Моделът А-В-Х – Тиодор Нюкомб
	1

	23.
	5. Ефектът на сънливеца – Карл Ховланд и Уолтър Вайс
	1

	24.
	6. Аудиторията - Реймънд Бауър
	1

	25
	7. Двустепенен комуникационен процес и лидери на мнението - Паул Лазарсфелд и Елиу Катц
	1

	26.
	8. Социални групи
	1

	

	
	ІV. Подготовка за тест и писмен изпит
	


Конспект за изпит

	№
	Въпрос

	1
	Тест с отворени и затворени въпроси

	2
	

	3
	

	4.
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� В зависимост от спецификата на учебната дисциплина и изискванията на преподавателя е възможно да се добавят необходимите форми, или да се премахнат ненужните. 
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